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Resumo: A Universidade do Estado de Mato Grosso (Unemat) é
uma institui¢io multicampi e estd geograficamente distribuida por
todo o estado com seus Campus Universitarios, Ntcleos Pedagogicos
e Polos de Ensino a Distancia. Na construc¢do do conhecimento,
professores, técnicos e discentes desenvolvem a¢des conjuntas de
pesquisa, inovagdo e extensdo, nas mais diversas areas do conheci-
mento e, por vezes, essas producdes cientificas nao sdo acessiveis
a toda a comunidade académica, assim como a sociedade externa,
ficando restritas ao &mbito regional. Nessa perspectiva, a Pro-reitoria
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de Pesquisa e P6s-Graduagdo (PRPPG), por meio da Assessoria e
Diretoria de Gestdo de Pesquisa, desenvolve o Projeto Pesquisa
em Podcast, cujo objetivo é a publicizagdo e divulgacio das acdes
cientificas, de forma simples e acessivel a populac¢io, através de um
canal no YouTube. O projeto prevé a realizacio de episddios ao vivo
e com regularidade mensal. O langamento oficial do podcast ocorreu
no dia 29/11/2023, alusivo aos 45 anos da Unemat. Como resultado
dessa acao, ja contamos com seis episddios no ar, nas areas de meio
ambiente, eletronica e robética, historia e memdria, agricultura e
sustentabilidade, inova¢do na produgio de alimentos, e exercicios
fisicos na promogio da saude. E imprescindivel dar visibilidade as
pesquisas desenvolvidas e institucionalizadas por pesquisadores
na Unemat, promovendo dessa forma o conhecimento cientifico
através das midias sociais de forma acessivel a todos que se inte-
ressam por ciéncia.

Palavras-chave: Divulgacéo cientifica. Inova¢do. Midias sociais.

Abstract: The State University of Mato Grosso (UNEMAT) is a
multicampi institution and is geographically distributed throughout
the state with its University Campuses, Pedagogical Centers and
Distance Learning Centers. And in the construction of knowledge,
teachers, technicians and students develop joint actions of research,
innovation and extension, in the most diverse areas of knowledge
and sometimes these scientific productions are not accessible to the
entire academic community, society, being restricted at the regional
level. In this perspective, the Dean of Research and Graduate Studies
(PRPPG), through the Advisory and Research Management Board,
develops the Project: RESEARCH IN PODCAST, whose objective
is the publicization and dissemination of scientific actions, in a
simple and through a channel on YouTube. The project foresees
the realization of live episodes and with monthly regularity. The
official launch of the Podcast took place on 11/29/2023, alluding
to the 45 years of UNEMAT. As a result of this action, we already
have 6 episodes in the air, in the areas of environment, electronics
and robotics, history and memory, agriculture and sustainability,
innovation in food production and physical exercises in health
promotion. It is essential to give visibility to the research developed
and institutionalized by researchers at UNEMAT, thus promoting
scientific knowledge through social media in a way accessible to all
who are interested in science.

Keywords: Scientific dissemination. Innovation. Social media.
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INTRODUCAO

De acordo com o relatdrio apresentado pelo Centro de Gestao
e Estudos Estratégicos - CGEE do Ministério da Ciéncia, Tecno-
logia e Inovagdo - MCTI, recentemente a ciéncia passou a ser um
conceito em disputa de significados por diferentes comunidades
que se configuram em meios digitais. Com o aumento do consumo
de informagéo pelas midias sociais, a comunicagdo cientifica deixa
de ser uma pratica exclusivamente institucional de universidades,
pesquisadores e 6rgaos publicos e passa a ser realizada, em alguma
medida, também por atores que ganham relevancia e capital de
visibilidade naqueles espagos (CGEE, 2024).

Para Fabricio, Pezzo e Oliveira (2021), a divulgacao cientifica,
historicamente, traz como foco central a garantia de legitimidade
da ciéncia junto a sociedade, o estimulo de agugar habilidades e a
participagdo das pessoas em agdes de tomada de decisdo, incluindo
o conhecimento nos campos cientifico e tecnologico.

Nesse contexto, os autores Massarani e Moreira (2016) relatam
que existem intimeros desafios para a consolidacido da divulgagdo e
comunicagio cientifica e estes podem ser divididos em trés dimensdes, a
saber: ampliar o alcance social, criar politicas publicas que favorecam as
universidades e apoiem a produgio cientifica nacional e, também, me-
lhorar a qualidade da comunicagio cientifica que esta sendo produzida.

Fonseca e Bueno (2021) nos provocam com o seguinte ques-
tionamento: Como pensar os caminhos da ciéncia e da divulgagao
cientifica em um pais repleto de desigualdades sociais e onde os
cortes publicos nas areas de ciéncias e educagdo tém sido cada vez
mais frequentes?

Diante disso, entende-se que a produ¢io de um podcast se cons-
titui como ac¢do de inovac¢do e uma ferramenta de comunicacio com
potencial para atrair a atencio de publicos diversos e proporcionar
acesso ao conhecimento, fazendo uso de midias digitais, cada vez mais
disponiveis e a mao de toda a sociedade. Mas, mesmo com toda esta



acessibilidade digital, o desafio ainda é imenso, pois fazer com que as
pessoas se interessem por produgdes cientificas oriundas de universida-
des, institutos e centros de estudos e pesquisa, nido é um trabalho facil,
ante tantos contetidos aleatorios disponiveis nas plataformas digitais.

Ainda assim, com o intuito de agregar tecnologias digitais e
midias sociais, no processo de publicizagdo e divulga¢ao cientifica,
a Pro-reitoria de Pesquisa e Pés-Graduagao (PRPPG/Unemat),
através da Assessoria e Diretoria de Pesquisa da PRPPG propds a
elaboragdo e execugao do Projeto: Pesquisa em Podcast, dando voz
aos pesquisadores da Unemat, nas mais diversas areas do conheci-
mento, trazendo-os a apresentar suas pesquisas e resultados, através
de um bate-papo ao vivo, transmitido pela plataforma YouTube.

O projeto tem como meta definida alcangar além do publico
académico, levar o conteudo cientifico produzido na Unemat paraa
vida cotidiana do cidaddo, demonstrando a importancia da pesquisa
e sua aplicabilidade social.

Sao ainda objetivos do projeto publicar semanalmente Reels
na plataforma Instagram e Shorts no YouTube, com trechos curtos
oriundos do programa ao vivo. Essa a¢ao alcancara publicos diver-
sos, consolidando o conhecimento cientifico em plataformas digitais.

Até a presenta data, o projeto conta com seis episddios disponi-
veis, sobre as tematicas: Pantanal e as mudancas climaticas, eletronica
e robdtica, histdria e memoria, agricultura e sustentabilidade, inovagao
na produgdo de alimentos, e exercicios fisicos na promogao da saude.
Ao final do primeiro ano de execugio dessa agdo, 10 episddios estardo
disponiveis no canal Pesquisa em Podcast no YouTube.

1. DESENVOLVIMENTO

De acordo com Santos e Muller (2022), o avango da internet e
o facil e rapido acesso a esse recurso tém impactado diretamente a
populacédo, o que resulta numa relacdo mais proxima das pessoas
com seus computadores, tablets e, principalmente, smartphones.
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Os mesmos autores apresentam um resultado interessante, a
partir da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua
(PNAD), na qual os dados apontam que 99,2% da populagdo que
acessa a internet o faz através do uso de smartphones (IBGE, 2018).

Diante dessa constatagdo, observa-se um avango no acesso a
todo tipo de informacio e a disseminag¢do dos mais diversos con-
teudos, sejam eles relacionados a promogéo de produtos, humor,
religido, politica, ciéncia, e tantos outros. Porém, esses contetidos
podem ser disseminados com bases sdlidas e respaldados por
estudos e pesquisas ou, simplesmente, a partir de “achismos”,
pseudociéncias e mentiras propriamente ditas, ao que se da o
nome de fake news.

Segundo Luiz e Assis (2010), o novo formato de interagao social
faz com que o conceito tradicional de receptor passivo das midias de
massa seja mais uma vez ultrapassado. Nesse sentido, a divulgacao
cientifica atinge novos parametros quando aliada ao podcast. E
assim, com auxilio da propria comunidade, pode contribuir ainda
mais para o combate as fake news e a pseudociéncia disseminada
na internet (Morais et al., 2020).

Vosoughi, Roy e Aral (2018) registram que fake news sdo ca-
pazes de se espalhar 70% mais rapido do que as demais noticias.
Esse dado torna mais desafiador ainda o processo de divulgacao
cientifica, voltado a sociedade.

Cunha (2009) destaca que a divulgacéo cientifica cada vez mais
se incorpora a nossa cultura, aumentando com isso a importéncia
de analisar criticamente essas informacoes e entender melhor o que
¢ e para que serve essa divulgacdo cientifica, ou ainda, os termos
popularizagdo da ciéncia e vulgariza¢ao da ciéncia.

Nessa perspectiva, Vogt e Morales (2018), ao revisitarem o con-
ceito de cultura cientifica, atribuem a divulgagao cientifica o status de
ponto de encontro entre a sociedade e a ciéncia; entre a ciéncia e sua
percepgao pela sociedade; entre a ciéncia e aquilo que ndo é ciéncia.

Conforme Bueno (2009), a divulgacao cientifica ¢ a utilizacao
de meios, tecnologias, recursos, veiculos de midia, para a veiculagao



de informagoes cientificas, tecnoldgicas ou que estao associadas,
para um publico de ndo especialistas ou leigos.

Albalgi (1996, p.397) descreve que um dos objetivos da divul-
gacdo cientifica é educacional, ou seja, “ampliagdo do conhecimento
e da compreensao do publico leigo a respeito do processo cientifico
e sua logica”

Reale e Martyniuk (2016) asseveram que a divulgagao cientifica
nas redes digitais constitui um caminho possivel para o fomento de
uma comunicagio da ciéncia, utilizando o potencial do ambiente
digital como meio de integracao, socializagdo e trocas de experiéncia,
informagéo e conhecimento.

As mesmas autoras abordam ainda que a plataforma YouTube
tem potencial de cumprir esse papel, especialmente com os jovens,
posto que o consumo de video na internet tem crescido exponen-
cialmente nos ultimos anos. Desde sua criagdo em 2005, o YouTube
tem possibilitado o acesso ao video em rede e permitido que os
usudrios se tornem também geradores de contetdo.

De acordo com Coradini, Borges e Dutra (2020), podcast é
uma tecnologia que utiliza do formato de dudio em sua produgéo,
parecido com um programa de radio. Contudo, o que diferencia o
podcast do radio é que o primeiro ¢é distribuido de maneira digital,
seja em formato mp3 ou via streaming, e ele pode ser ouvido sob a
demanda do ouvinte. Ou seja, a pessoa que esta ouvindo o podcast
decide quando, onde e por qual meio ira fazé-lo.

O sucesso dessa midia foi estrondoso, tanto que, no ano de 2005,
podcast foi escolhida como a “palavra do ano”, pelo dicionario New
Oxford American (BBC, 2005).

O YouTube tem se caracterizado como a maior plataforma de
compartilhamento de videos do mundo, comportando contetidos
de diversos assuntos e tematicas. Hoje em dia, o Brasil ¢ um dos
principais consumidores de videos dessa plataforma. Gragas a isso, a
divulgacao cientifica encontrou um espago de grande reverberagao,
com relativa demanda de publico (Fonseca; Bueno, 2021).

A divulgagdo cientifica através do YouTube é uma excelente
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ferramenta para democratizar o conhecimento cientifico (Reale;
Martyniuk, 2016). Videos de ciéncia proporcionam a muitos jovens
o primeiro contato com assuntos importantes para a formagao do
cidadio. Esse movimento de aproximac¢do em que o professor sai
do seu “pddio doutoral” e se coloca mais proximo do espectador se
da quando ele faz uma conexao entre os gostos de ambos (Fonseca;
Bueno, 2021).

Segundo Dias, Dias e Anna (2020), o Facebook, o Twitter (“X”),
o Instagram e o YouTube sdo algumas das redes sociais mais utilizadas
pelo publico leigo, tornando-as excelentes ferramentas para divul-
gacao devido ao potencial de entrega do contetido ao publico-alvo.

Destaca-se que o Instagram é uma rede social de alcance global
e pode também promover, mediante a educa¢io informal, a alfabe-
tizagdo cientifica e a visibilidade publica (Lemes et al., 2021). Nessa
perspectiva, o presente projeto também faz uso dessa plataforma,
na promocao da divulgac¢ao cientifica e publiciza¢ao da ciéncia
produzida pela Unemat.

2. METODOLOGIA

Com o objetivo de dar maior visibilidade as pesquisas desen-
volvidas e resultados alcancados por pesquisadores e pesquisadoras
da Unemat, assim como promover a publicizagio e a divulgacao
cientifica, a equipe vinculada a Assessoria e Diretoria de Pesquisa da
PRPPG/Unemat aprovou o Projeto “Pesquisa em Podcast” (Portaria
n°. 2492/2023 - PROEC/Unemat), que se caracteriza pela criagio
e produgao de programas de entrevista e troca de ideias sobre pes-
quisas cientificas, resultados, patentes e a¢des inovadoras, através
de canal préprio na plataforma YouTube (https://www.YouTube.

com/@PesquisaemPodcast/streams).

Contetdos vinculados através de plataformas digitais buscam
cativar publicos a partir de imagens marcantes, artes envolventes
e estratégias que caracterizardo aquele determinado produto e/ou
projeto. Partindo dessa premissa, buscou-se entdo desenvolver uma
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arte/logomarca (Figura 1) que se caracterizou como a identidade
visual do projeto “Pesquisa em Podcast”. A arte foi desenvolvida pela
equipe da Diretoria de Tecnologia de Informagdo — TIU/Unemat,
atendendo a essa demanda especifica.

Figura 1 - Identidade visual do Projeto Pesquisa em Podcast. Caceres-MT

o

7

Q.

podcast
UNEMAT

Fonte: Imagem autoral de Dhyego Brandao e Elton Arruda Gléria - TIU/Unemat (2023).

Com o intuito de consolidar o projeto e sua identidade visual,
foram produzidos brindes oferecidos a cada convidado que parti-
cipa dos episddios do podcast. A Figura 2 ilustra as canecasque sao
usadas no ato da transmissdo do programa ao vivo e presenteadas
aos participantes.

Figura 2 - Brindes produzidos com a identidade visual do projeto Pesquisa
em Podcast. Caceres-MT
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Fonte: TIU/Unemat (2023).
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Para a execucao do projeto, foi necessaria a locagdo de um es-
tudio profissional, onde sdo realizados mensalmente os episddios ao
vivo, com projecao de audio e video, no municipio de Caceres-MT.
Os episodios tém duragao maxima de duas horas.

A cada episddio a ser langado, a Assessoria de Comunicagdo da
Unemat produz o banner especifico do programa e faz a divulgagao
no portal institucional e demais redes sociais oficiais. A Figura 3
ilustra as artes desenvolvidas até o momento.

Figura 3 — Artes desenvolvidas para divulgacao dos episddios do canal
Pesquisa em Podcast nas midias sociais institucionais. Caceres-MT, 2024.
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Fonte: Supervisdo de Artes e Publicagdes/Unemat (2023 e 2024).

Com o objetivo de buscar um maior alcance de pessoas, foi cria-
da também a pagina do canal na plataforma Instagram, onde sao vei-
culados os videos curtos, editados e legendados (Reels) produzidos a
partir do programa disponivel no YouTube (https://www.instagram.
com/pesquisaempodcast unemat?igsh=0OTMwaXUOeWRhd2ts)

O langamento do #1 Episddio do canal aconteceu no dia 29 de
novembro de 2023 e foi alusivo ao aniversario de 45 anos da Unemat,

sendo transmitido ao vivo as 17h, sob a temadtica: O Pantanal e as
mudangas climaticas.

No corrente ano (2024), conta-se com outros cinco episddios
disponiveis no YouTube sob os temas: #2 Eletronica e Robdtica
a partir de Residuos; #3 Historia e Memoria; #4 Tecnologia a
favor da Agricultura e Sustentabilidade Ambiental; #5 Inova-
¢do na Alimentagdo: Desenvolvimento de novos Produtos e #6
Exercicio Fisico é Saude: Prevencio e Tratamento em Diferentes
Populagoes. Até o fim do corrente ano, mais quatro episodios
ainda acontecerdo.

O projeto Pesquisa em Podcast foi aprovado inicialmente com
um ano de execugdo e 10 episodios previstos e devera ser prorrogado
para que haja a continuidade das agoes propostas.
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3. DISCUSSAO E RESULTADOS

O projeto Pesquisa em Podcast tem se consolidado como uma
acdo inovadora naUniversidade do Estado de Mato Grosso (Une-
mat), por ser um programa estruturado em formato de audio e video,
em transmissao ao vivo com qualidade digital.

Até a presente data foram entrevistados 13 professores/as —
pesquisadores/as, titulados em nivel de doutorado e pds-doutorado,
especialistas em areas diversas do conhecimento e atuantes em
campus universitarios distintos, a saber:

« Campus Universitario de Caceres “Jane Vanini”;

« Campus Universitario de Alto Araguaia e Nucleo Pedago-

gico de Rondondpolis;

« Campus Universitario de Barra do Bugres “Dep. Est. René

Barbour”;
 Campus Universitario de Tangara da Serra “Eugénio Carlos
Stieler”;

« Campus Universitario de Sinop;

o Campus Universitario de Alta Floresta;

« Campus Universitario de Nova Mutum.

Por ser a Unemat uma instituigdo multicampi e geograficamente
distribuida por todo o estado de Mato Grosso, torna-se imprescin-
divel a promocéo de agdes que visem a publicizagdo e divulgacao
das produgoes cientificas desenvolvidas em cada centro, nicleo e
grupo de pesquisa desta universidade. Um dos objetivos do projeto
Pesquisa em Podcast é dar voz a esses pesquisadores e pesquisado-
ras, nesses encontros que acontecem no municipio de Céceres-MT.

Segundo a ABPOD (2019), mais de 34 milhoes de brasileiros
ouvem podcasts. E entre os varios temas possiveis, ha os podcasts de
cunho cientifico, que, em suma, tém por objetivo divulgar a ciéncia
para o maior nimero de pessoas possivel. E com base nesses dados
que a PRPPG esta engajada nessa agdo.

O projeto esta no inicio de sua execug¢do, com apenas #6 epi-



sodios no ar, mas ja se observam alguns dados relevantes, quando
se comparam as duas plataformas digitais de vinculagdo do canal
Pesquisa em Podcast, YouTube e Instagram (Figura 4).

Vale citar que a equipe que coordena e conduz essa agdo ainda
é pequena, contando apenas com dois docentes e dois profissionais
técnicos, o que tem limitado as postagens de forma 4gil e/ou imediata
no formato de reels para o Instagram e shorts para o YouTube. Sabe-se
que o engajamento nessas redes sociais vem a partir da visualizacao
de videos curtos e impactantes.

O canal Pesquisa em Podcast conta com 202 inscritos no YouTube
e com 347 seguidores no Instagram. Para alavancar esses numeros, o
projeto aprovou e contara a partir de agosto/2024 com um Bolsista/
Fapemat que atuara na produgio de videos e engajamento social.

Figura 4 — Dados comparativos de visualizacoes dos episddios do canal
Pesquisa em Podcast nas plataformas Instagram e YouTube. Informacoes
coletadas em 26/06/2024. Caceres-MT, 2024

Reels/Views - Plataforma Instagram e YouTube

§ Instagram

- Youtube

Exercicio Fisico é Saude

Inovagéo na Alimentagao: _

Desenvolvimento de novos Produtos

Tecnologia a favor da

Agricultura e Sustentabilidade Ambiental
Histéria e Memoria

Eletronica e Robotica

a partir de Residuos

O Pantanal

=)

2000 4000 6000 8000 10000

Fonte: Elaborado pelos autores.

Ao observar os dados acima, percebe-se o quanto os videos
mais curtos vinculados ao Instagram possuem maior alcance e vi-
sibilidade, com aproximadamente 22.500 visualiza¢des do contetido
geral da pagina. E, por ser um painel profissional no Instagram, a
plataforma traz os dados de contas alcangadas nos ultimos 30 dias,
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que totalizaram 2,2 mil contas nesse periodo. Por ser um projeto
novo, 0s numeros se mostram expressivos no processo de divulga-
¢do cientifica na Unemat e com boas perspectivas de crescimento.

O #6 episodio do canal foi lancado recentemente, com apenas
um reels disponivel no Instagram, justificando os numeros de vi-
sualizacéo.

Registra-se que na plataforma YouTube constam apenas os
programas completos com duas horas de duragdo cada, pois nao
foi possivel ainda a vinculagdo dos shorts nessa plataforma. Tal
condi¢do pode estar limitando o alcance dos episddios, contando
com aproximadamente 1.690 visualiza¢des do conteudo disponivel.

Escobar (2018) langa um desafio, quando afirma que nao bas-
ta escrever algo cientificamente correto; é preciso trabalhar com
plataformas multimidia, explorando ferramentas de video, audio,
fotografia, desenho, animagdes, pois a concorréncia pela atengao
das pessoas no mundo digital é feroz, e o que nao falta na internet
sdo contetudos intteis ou esquecidos, que ndo atingem ninguém. E
a consciéncia sobre a importéncia da ciéncia nao vai surgir esponta-
neamente na sociedade, é algo que precisa ser construido, semeado
e irrigado diariamente.

CONSIDERACOES FINAIS

A experiéncia proporcionada com a condu¢io desta agdo de
publicizacdo e divulgacdo cientifica tem sido grandiosa em vérios
aspectos relevantes, pois esta oportunizando aos pesquisadores e pes-
quisadoras da Unemat trazerem e eternizarem nas plataformas digitais
suas produgdes cientificas, permitindo, com isso, o alcance social.

Entende-se que os objetivos do projeto Pesquisa em Podcast
vém sendo alcancados a cada episddio que é transmitido, permi-
tindo, com isso, a avaliagao de pontos positivos e negativos na con-
solidagao dessa agdo. Nessa linha de raciocinio, faz-se necessario o
engajamento de mais profissionais na equipe promotora do projeto,
para que seja possivel alcangar mais e mais pessoas com contetidos



oriundos de estudos e pesquisas cientificas, combatendo, assim, as
fake news, que sao tao amplamente difundidas.

Salienta-se que as redes sociais podem e devem ser usadas como
agente facilitador na publicizagao e divulgacao cientifica, pois estao
ao alcance de todas as pessoas e configuram-se como instrumento
de uso diario para fins aleatérios. Assim sendo, o projeto Pesquisa
em Podcast objetiva também ser incluido nesse consumo diario,
por pessoas que se interessam por ciéncia.

Utilizar-se de ferramentas mais populares e de métodos
mundialmente consolidados para o acesso popular pode ser uma
estratégia assertiva, contribuindo assim para a disseminagao de
informagdes referentes as pesquisas desenvolvidas na Unemat, que
até entdo poderiam estar restritas @ comunidade académica.

Em razao do exposto, o projeto devera ser prorrogado por mais
alguns anos, para dar voz a maior parte possivel dos pesquisadores e
pesquisadoras que compdem o quadro da Unemat, sejam docentes
ou profissionais técnicos.
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